NA KOZJANSKEM ZGODBE V KRISTALNEM

STEKLU ZIVIJO NAPRE)

Kaj je tisto, kar odlo¢a o uspesnosti ali neuspesnosti podjetja? Kako zbrati pogum in narediti tisti klju¢ni kor-
ak v samozaposlitev? Kako biti popolnoma prepri¢an, da je moja poslovnha zamisel vredna tveganja? Sem za
uresnicitev te ideje pripravijen delati tudi ponocéi, ob vikendih in praznikih? Ali premorem poslovno Zilico, ki je
potrebna za uspeh? Odgovore na ta in mnoga druga vprasanja si vsakodnevno postavijajo stevilni sposobni
posamezniki, ki kolebajo med iskanjem zaposlitve ali ustanovitvijo lastnega podjetja.

Tanja in Franci Valenéak, oba izuéena steklarja srednje steklarske sole v Rogaski Slatini, po poti samostojnega
podjetnistva stopata Ze okroglih deset let. Sama priznata, da so odgovori na nekatera od omenjenih vprasanj
tudi njima se vedno neznanka. Vecéino znanja sta pridobila z izkusnjami in napakami, ki sta jih obéutila na lastni
kozi. Kljuéni dejavnik za uspeh njunega podjetja GraviArt v Kozjem, ki ga odlikujejo unikatne roéne gravure na
kristalno steklo, je po njunih besedah priseganje na vrhunsko kvaliteto surovin in same izdelave posameznega
izdelka ter seveda zanesljivost, delavnost, vzirajnost in Zelja po uspehu. Pri svojem delu stremita k popolnosti in

najboljsi mozni kvaliteti, zavedata se namreé, da so zadovoljne stranke najboljsa reklama.

Pogovor pripravila: Mojca Valenc¢ak

Glavni dejavnosti vasega podjetja sta graviranje in bru-
Senje kristalnega stekla. V teh koncih se steklarska obrt
ponasa z upostevanja vredno 40-letno tradicijo, ¢e pa
pomislimo se na glazute, ki so se tu razvile predvsem
zahvaljujo¢ zadostnim kolicinam lesa, vemo, da ima
steklarstvo na Kozjanskem Ze vecstoletno zgodovino.
To bogato steklarsko dedis¢ino na nek nacin ohranja
in nadaljuje tudi vajino druzinsko podjetje. Kaksni so
bili vajini zacetki? Kako je vzklila ideja za ustanovitev
samostojnega podjetja in kaksna je bila pot do uresni-
citve vaijinih ciljev?

V Dekorju Kozje, kjer sva bila zaposlena 20 let in ki je deloval
kot poslovna enota Steklarne Rogaska, se je vse pogosteje
govorilo o ukinjanju te poslovne enote v Kozjem. $ Sirjenjem
tfaksnih novic je pesalo tudi delovno vzdusje, frpelo delovno
okolje in razmere v obratu so se obrnile na slabse. Takrat sva
zacela razmidljati o vodenju lasthega podjetja. Po tehtnem
razmisleku sva tako leta 2004 koncno zbrala pogum in naredi-
la odlocilni korak ter ustanovila podjetje GraviArt. V veliko po-
moc pri zacCetkih samostojnega dela na podroc¢ju graviranja
in brusenja stekla so nama bile izkusnje in pa seveda dobro
ime, ki sva si ga ustvarila z delom pri cenjenem Dekorju in De-
sign studiu GRY, kjer se je veliko delalo za protokol. Oblikovali
smo Stevilna prestizna darila iz kristalnega stekla za razlicne
drzavnike. Ob obisku predsednika Putina in Busha v Sloveniji
smo izdelali kristalni globus, Bill Clinton je prejel kristalni Sah z
gravuro, Hillary Clinton pa kristalno Satuljo z graviranimi slo-
venskimi narodnimi nosami. Izdelali smo teniski pokal za Bjorna
Borga. V Vatikan je 3el nas Slomskov kelih, kot darilo papezu
Janezu Pavlu Il. V dolgih lefih obratovanja Design studia GRY
v Kozjem so se stranke navadile hoditi v Kozje po kvalitetno
rocno izdelane gravure na kristalnem steklu. Tako se je odprije
druzinske delavnice po ukinitvi tega programa izkazalo za do-
bro potezo. V vsaki slabi stvari se torej skriva tudi kaj dobrega.
Zaradi priznane kvalitete izdelkov Steklarne Rogaska pa sva se

Tanja in Franci med svojimi kristalnimi umetninami.
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odlocila, da bova njihovo steklo uporabila kot osnovo za na-
jino proizvodnjo. Tako smo vzpostavili uspesno sodelovanje, ki
fraja ze vec let. Nasi narocniki danes so lokalne obcine, pod-
jetja in Stevilni posamezniki. Kar nekaj obcin podeljuje nase
izdelke svojim castnim clanom, zasluznim obcanom, odli¢nim
uCencem. Nasi izdelki so Se bolj aktualni ob zlatih porokah in
jubilejih in so zelo lepa darila za poslovne partnerje, prijatelje
in znance.

Zelja po vedji neodvisnosti in osebni svobodi, zvisanju
prihodkov, preverjanju podjetniske ideje ali le pomanj-
kanje drugih zaposlitvenih moznosti so glavni razlogi, ki
v vecini primerov pretehtajo pri odlocitvi o samozapo-
slitvi. Kaksne so po vasem mnenju prednosti in slabosti
samozaposlitve?

Ena od prednosti dela na domu je zagotovo moznost, da si
sam razporejas delovnik. Potrebno pa se je zavedati, da brez
zadostne mere samodiscipline in sposobnosti za razumno
razpolaganje s Casom ne prides dalec. Potrebno je zrtvovati
marsikateri vikend, praznik ali celo dopust. Po drugi strani pa
pridejo dnevi, ko po tednih dezja koncno posije sonce, ti pa
se brez slabe vesti odlocis, da ga bos prezivel v naravi. V veliki
meri pa najin delovnik seveda dolo&ajo stranke. Zal je tako,
da smo skoraj vsi nastavljeni tako, da odlasamo in ravnamo
Sele takrat, ko je Ze skrajni Cas. Tako nama narodila, ki prihaja-
jo v zadnji minuti, mnogokrat prekrizajo nacrte in naju prisilijo,
da zrtvujeva Cas, ki bi bil drugace namenjen drugim stvarem.
Ampck tako pac je. Treba je stisniti zobe in potrpeti, delo je
delo in vselej sva bila vesela vsakega narocila in hvalezna za
vsako priloznost, da strankam ponudiva nekaj posebnega in
jin razveseliva s svojimi izdelki, v katere viagava toliko dela in
fruda. Seveda je ena od prednosti dela na domu tudi ta, da
se ti ob raznih vremenskih neprilikah ni freba voziti na delo. Po
dvajsetih letin dela v kar velikem kolektivu pa clovek vcasih
res pogresa to posebno vzdusje, ki je nepogreiljiv del vsakda-
na v obratih, ki zaposlujejo vec ljudi.

Steklarska obrt, kot marsikatera druga pri nas, ni ravno
v zavidljivem stanju, dejavnost roénega graviranja na
steklo pa celo pocasi izumira - izpodriva ga mnozica
cenenih izdelkov iz razlicnih koncev sveta, ki so sicer
cenejsi, a se po kvaliteti Se zdale¢ ne morejo kosati z
unikatnimi izdelki domace obrti. Katere izdelke in stori-
tve ponujate v vasem podjetju?

Vsak nas izdelek je rocno graviran unikat, narejen po zeljah
strank in opremljen s certifikatom. Na tem podrocju skorajda
nimava konkurence, sgj je opravljanje graverske dejavnosti
zahtevno in zamudno delo. Tovrstna dejavnost zahteva leta
izkusenj, potrpezljivost pa tudi precej umetniske nadarjenosti.
Gravure najprej v globino zbrusiva v steklo, potem pa se z ba-
krenimi kolescki in peskom obdela do finega mata. Tudi vsa
posvetila gravirava rocno, le razne logotipe in znake peskava



v steklo s pomocjo odlepne slike. Cena je odvisna od Casa
graviranja in samega izdelka, bodisi gre za vazo, vr&, kroznik
ali stekleni eksponat. Pri nas se dobijo izdelki od 5 evrov naprej,
tako da se za vsakega najde kaj. Najini izdelki so v veliki meri
ustvarjeni na rogaskem kristalnem steklu. S Steklarno Rogaska
tudi sicer sodelujeva pri izdelavi gravur za njihove poftrebe.

PosveCava se predvsem darinemu programu. Vecinoma
delava po narocilu, od graviranja porocnih, vinogradniskih,
ribiskin, Sportnih, lovskin motivov in raznih drugih steklenih slik,
v katerih ovekoveciva podobe avtomobilov, motorjev, stavb,
gradov in krajev, pa do Sportnih pokalov in medalj. Lahko bi
rekli, da je ni stvari, ki je ne bi mogla upodobiti na steklu. Po
vsej verjetnosti sva tudi edina v Sloveniji, ki izdelujeva globoko
rocno vgravirane portrete oseb na steklu. Ponosna sva tudi
na najino ponudbo ro¢no brusenih unikatnih ogledal. Med
posebnosti najine proizvodnje pa Stejeva izdelke iz najinega
programa Rajski vrt, kjer je globoka gravura kombinirana z
Zganim zlatim vzorcem, in izdelke z ro€no vgravirano Cipko,
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Vsak izdelek je roéno graviran unikat, opremlfen s certifikatom.

za katere sva pridobila tudi certifikat 'izdelek domace obrti'.

Zadnji dve lefi sodelujeva Se z ugledno steklarno v avstrijskem
Baernbachu, v prihodnje pa nameravava fo ze tako dobro
sodelovanje $e nadgraditiin tako morda prodreti se na tuji trg.

Kaj je tisto, kar vas izdelek naredi izjemen, poseben?
Najino delo odlikuje inovativnost z nepogreslivo umetnisko
zilico. Verjameva, da morava kot ustvarjalca in umetnika,
ki sfopata po tezavni poti podjetnistva, stalno razpolagati z
mnogimi novimi zamislimi. Casi se spreminjajo, z njimi pa tudi
pricakovanja strank. Ponosno stojiva za bogato ponudbo ka-
kovostnih izdelkov, ki so narejeni po meri narocnika. Skratka
izdelki, ustvarjeni po zeljah narocnika za fo¢no doloceno pri-
loznost. Lovcu bo na kozo pisan izdelek z lovskim motivom, po-
nosnemu lastniku motorja izdelek, na katerem bo upodobljen
njegov jekleni konjicek, jubilantu ze zdavnaj zbledela podoba
njegovega prvega doma, kjer je prezivljal najlepse trenutke
svojega ofrostva. Seveda pa ne gre pozabiti na prakticno
plat tovrstnih daril. Rocno brusen vre ali set zganjarCkov z iz-
branim motivom ne nosi le spominske, temvec fudi uporabno
vrednost.

Rocno brusen set Zganjarckov z motivom, izbranim posebej po meri
naro¢nika, ne nosi le okrasne ali spominske, temvec tudi uporabno vred-
nost.

Kozjanski zmaj, upodobljen v kristalu. . .. . .
Omenili ste, da so vasi izdelki s cipko certificirani kot

rocni izdelki domace obrti. Ste v vseh letih ustvarjanja
na tem podrocju prejeli Se kaksno drugo priznanje?
Da, leta 2007 sva na obrtnem sejmu v Celju prejela srebrni
ceh, ki ga za kvaliteto izdelkov podeljuje Obrtna zbornica Slo-
venije. Tri leta kasneje pa sva prejela tudi obcinsko priznanje,
srebrni grb Obcine Kozje, na katerega sva Se posebej pono-
sna.

Promocija je eden klju¢nih dejavnikov trzenja danes.
Kako pri vas skrbite za promocijo?

Kar se da pogosto se udelezujeva sejmov, saj se zavedava ko-
ristnosti sejemskih dogodkov za reklamiranje naijinih izdelkov.
Svoje storitve oglasujeva tudi preko interneta in raznih social-
nih omrefzij, kar je v danasnjem casu najboljSa oblika za pred-
stavitev tovrstne dejavnosti. NajboljSa promocija pa je seveda
lepo izdelan izdelek s prilozenim certifikatom, ki nosi vse infor-
macije proizvajalca, s pomocjo katerih nas stranke spet poi-
$&ejo. Zal pa sama kakovost izdelka mnogokrat ne zadostuje.
Priznati je treba, da je trzenje najine dejavnosti malo otezeno
zaradi odmaknjene lege podijetfja. Ravno iz tega razloga se
vsak dan trudiva navezati stike z razli¢nimi darilnimi butiki in
specializiranimi prodajalnami s steklom po vsej Slovenijiin fako
povecati doseg ponudbe.

Zadnje Case se po zaslugi lepo izdelane spletne strani in sple-
tnega kataloga vse pogosteje posluzujeva posiljanja izdelkov
po posti. Trudiva se namrec vzdrzevati tfrend prodaje izdelkov
brez posrednikov, s Cimer strankam zagotoviva nizjo proizvo-
dno ceno.

Bi za konec se kaj dodali?

V danasnjem c¢asu nam Ze zmanjkuje idej, kako obdariti neko-
ga, ki nam je drag. Ob poplavi raznih darilnih bonov in cene-
nih izdelkov z vseh koncev sveta pozabljamo na vtis, ki ga na
posameznika naredi darilo, ki je ustvarjeno posebej zanjinima
sporocilno, umetnisko in ne nazadnje tudi uporabno vrednost.
Na zadovoljstvo, ki ga obcutimo, ko mu ob obdaritvi v veselju
zazarijo oci.
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